Cennik 2016

Sad Nowoczesny

wazny od 1 stycznia 2016

»SAD NOWOCZESNY”

Jestesmy z sadownikami od 1972 roku.
Co miesigc dostarczamy im najnowsze
informacje dotyczace szeroko rozumia-
nej produkcji. Najwiecej miejsca po-
$wiecamy zagadnieniom agrotechnicz-
nym: zakladaniu i prowadzeniu sadéw
i plantacji roélin jagodowych, odmia-
nom, nawozeniu oraz ochronie upraw.
Podpowiadamy, jak produkowa¢ no-
woczesnie, co zrobi¢, aby sadownictwo
bylo oplacalne. Prezentujemy dobre
gospodarstwa, pokazujemy, jak produ-
kuja najlepsi, z kogo bra¢ przyklad, jak
z problemami radzg sobie poszczegdlni
sadownicy.

Wraz z postepujaca mechanizacja
upraw piszemy o nowoczesnych ma-
szynach i urzadzeniach. Nie pomijamy
zagadnien przechowalnictwa i przygo-
towania owocow do sprzedazy.

Zainteresowaniem ciesza sie tez tematy 9%
podejmujace analize sytuacji na ryn- |

kach. Ci, ktorzy nie maja okazji uczest-
niczy¢ w najwazniejszych imprezach
branzowych, zyskuja mozliwos¢ lektury
relacji z tych wydarzen. Od czerwca
2015 r. integralng czes¢ ,,Sadu Nowo-
czesnego~ stanowi dodatek ,W grupie”.

»Sad Nowoczesny” jest obecnie wyda-
wany przez Polskie Wydawnictwo Rol-
nicze. Planujemy docieranie do coraz
szerszego kregu Czytelnikow, w tym
- wraz z rozwojem strony internetowej
- do mlodych producentéw. Mamy na-
dzieje, ze ,Sad Nowoczesny” stanie si¢
pomocny w codziennej pracy wigkszo-
$ci producentéw owocow.

Zapraszamy do wspolpracy!
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Dane techniczne

Nak#ad: srednio 8 000 egz.
Format: 210 x 297 mm

Maks. wielkos¢ wkiadek: 200 x 290 mm
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Reklamy w postaci plikow eps, tif, pdf:
300 dpi, czcionki zamienione na krzywe”

Kolory: CMYK, Grayscale

Druk i oprawa: offsetowy, oprawa klejona

Przesytanie materiatow: Pliki o wielkosci do
Materiaty w postaci elektronicznej: 10 Mb na adres: reklama@sadnowoczesny.pl
pliki ps i pdf - ogtoszenia catostronicowe  powyzej 10 Mb prosimy o przestanie na nasz
Otwarte prace tylko w In Design, z zatg-  serwer FTP - ftp.topagrar.pl
czonymi wszystkimi uzytymi elementami W sprawie hasta dostepu prosimy kontakto-
oraz czcionkami. wac sie z wydawnictwem.
Prosimy o zataczenie pliku podgladowego  Prace graficzne nalezy przygotowac
jpg oraz tif. uzywajac profilu ICC, w ktérym TIL wynosi
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nie wiecej niz 300%, z wyjatkiem reklam
drukowanych na okfadkach, dla ktérych
TIL nie moze przekroczy¢ 320%.

W reklamach spadowych (dodane 5 mm
spadu dookota) prosimy o zastosowanie
znacznikoéw ciecia, ktére powinny znajdo-
wac sie w odlegtosci minimum 5 mm od
formatu netto.

Prosimy rowniez o odsuniecie od linii cie-
cia 0 5 mm elementow grafiki. Niedopusz-
czalne jest generowanie czarnego tekstu
z czterech koloréw.

Rabat ilosciowy

2 ogtoszenia 2%
3 ogtoszenia 3%
6 ogtoszen 6%
9 ogfoszen 9%
12 ogfoszen 12%
18 ogfoszen 18%

Rabat za gotowy materiat
- 5% bez koniecznosci akceptadji

Maksymalna liczba reklam konsekutyw-
nych - 3 koszt = dodatkowe 20% wartosci
reklamy.

Realizacja indywidualnych kampanii rekla-
mowych i marketingowych wg indywidu-
alnej wyceny



Ceny reklam W CZESC' REDAKCYJNEJ (ceny w PLN bez podatku VAT) Formaty reklam SPADOWYCH (mm)
czes¢ strony 11 3/4 2/3 1/2 1/3 1/4 junior 11 1/2 1/3 1/4

1 kolor 3800 2900 2000 1900 1300 950 2000 210x297 | 104x297 | 73x297 57 x297
+ 5mm spadu | + 5mm spadu | + 5mm spadu | + 5mm spadu

peten kolor | 4800 3700 3300 2500 1600 1300 2800 . [I D [I

Druga strona okfadki: 6500 zt Wktadki o wadze do 25 g
Trzecia strona oktadki: 5500 zt 650 zt netto/1000 egz. 210x 143 | 210x 100 | 210x78
Czwarta strona oktadki: 8500 zt + 5mm spadu | + 5mm spadu | + 5mm spadu

Wklejki o wadze do 25 g
Rozktadéwka 9000 zt 700 zt netto/1000 egz.

Ceny reklam W CZESC' OGLOSZENIOWE)J (ceny w PLN bez podatku VAT)

czesc strony 11 3/4 2/3 1/2 1/3 1/4 1/6 1/8 1/16 1/32 1/64

1 kolor 3100 2300 2000 1600 1000 750 550 400 200 100 100

peten kolor 4100 3100 2700 2100 1400 1000 700 650 300 150 100
L DZIALOGLOSZENDROBNYCH — |

Formaty reklam RAMKOWYCH (mm)
11 3/4 2/3 172 junior 1/3 1/4 1/6 1/8 116 1/32 1/64

196 x283 | 135x255 | 118 x255 | 88x255 | 119x 180 | 57x255 | 42x255 | 180x38 | 42x125 | 42x60 42 x 28 42 x 12

_ BN BN BN BT R NRR N

180x 190 | 180 x 168 | 180 x 125 180x82 | 180x60 & 88x82 | 180x28 | 88x28
. . - L | L] [ | —
88 x 125 88 x 60

0 |

Ogioszenia drobne (ceny w PLN bez podatku VAT) Harmonogram wydaﬁ 201 6

dla oséb 30 zt za 100 znakéw Wydanie Data wydania | Koniec przyjmowania ogt.
prywatnych Styczen 30.12.2015 04.12.2015
dla firm i oséb 40 zt za 100 znakéw Luty 29.01.2016 04.01.2016
prowadzacych Marzec 29.02.2016 05.02.2016
dziatalnos$¢ gospodarcza Kwiecien 31.03.2016 04.03.2016
wyboldowanie L5 Maj 29.04.2016 01.04.2016
kolor +5 7t Czerwiec 30.05.2016 06.05.2016
Lipiec 30.06.2016 03.06.2016
Sierpien 29.07.2016 01.07.2016
Wrzesien 30.08.2016 05.08.2016
zyczenia, kondolencje Pazdziernik 30092016 01.09.2016
1/4 strony 1 kolor 500 zt Listopad 31.10.2016 07.10.2016
1/6 strony 1 kolor 250 zt Grudzien 30.11.2016 04.11.2016

UWAGA! Szczegotowy regulamin zamieszczania reklam jest dostepny na stronie www.sadnowoczesny.pl w dziale reklama —,Warunki zamieszczania reklam”

KONTAKT DO DZIALU OGLOSZEN

Dr Jozef Pawlak Anna Mozdzyniska Klaudyna Ryl Wydawca: Polskie Wydawnictwo Rolnicze Sp. z 0.0.
koordynator - Tel. 61 886 29 17 specjalista ds. reklamy specjalista ds. reklamy ul. Metalowa 5, 60-118 Poznan
j.pawlak@pwr.agro.pl tel. 693 65 00 15, tel. (61) 869 06 55 tel. 505222 945 tel. (61) 886 29 53 reklama@sadnowoczesny.pl

a.mozdzynska@sadnowoczesny.pl k.ryl@sadnowoczesny.pl fax (61) 869 06 56
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Warunki zamieszczania reklam

1. Podstawa do zamieszczenia reklamy jest zlecenie podpisane przez oso-
by uprawnione do reprezentowania Zleceniodawcy lub zlecenie przestane
elektronicznie lub ustna umowa kupiecka, okreslajace rodzaj reklamy, jej po-
wierzchnig, terminy. Warunki pfatnosci oraz ceny i wysoko$¢ rabatéw okresla
wydawca zgodnie z obowiazujacym cennikiem ogtoszen lub potwierdze-
niem przyjecia zlecenia do realizacji.

2. Zlecenie powinno zawiera¢ peten adres Zleceniodawcy do wystawienia
faktury Vat wraz z NIP-em oraz w przypadku rozpoczynania wspétpracy do-
kument stanowiacy podstawe prawng dziatania Zleceniodawcy, np. kopie
odpisu KRS, Regon itp.

3. 0zmianie cennika reklam Wydawca powiadomi Zleceniodawce 2 miesigce
przed jego wprowadzeniem.

4. W przypadku zmiany cennika w trakcie trwania dtugoterminowego zle-
cenia, nowe ceny wchodza w zycie po uptywie 2 miesiecy od daty ich wpro-
wadzenia.

5. Wszelkie materiaty tekstowe, nie bedace materiatami redakcyjnymi, s3
traktowane jako artykuty reklamowe i sygnowane nadtytutem ,ogtoszenie”
oraz nazwg i logiem firmy reklamujacej sie. W przypadku ogtoszen teksto-
wych materiaty musza by¢ dostarczone w postaci elektronicznej.

6. Zlecenia na publikacje reklam musza by¢ sktadane nie pdzniej niz w termi-
nie jaki jest opublikowany w aktualnym cenniku ogtoszen.

7. Wycofanie zlecenia moze nastapic¢ w terminie nie péZniejszym, niz osta-
teczny termin przyjmowania zleceri podany w cenniku ogtoszen. Wycofanie
zlecenia po tym terminie upowaznia wydawce do obciazenia Zleceniodawcy
rownowartoscig 100% uzgodnionej wartosci reklamy.

8. Rezerwacja oktadek tylko w przypadku uiszczenia przedptaty w wysokosci
30% wartoéci zlecenia.

9. Materiaty do druku powinny by¢ dostarczone zgodnie zinformacja podang w
cenniku ogtoszen. W razie opéZnienia nie gwarantujemy umieszczenia reklamy
w wybranym miejscu zeszytu, a w skrajnych przypadkach jej opublikowania.
10. Ostateczna data przyjmowania materiatéw oraz zmian w tresci reklamy
mija 7 dni po terminie przyjmowania ogtoszen. Po przekroczeniu tego termi-
nu ogtoszenie moze zostac przesuniete na nastepne wydanie.

11.W przypadku zlecen dtugoterminowych, w razie niedostarczenia nowych
materiatéw w terminie okreslonym w pkt. 10, Wydawca ma prawo do za-
mieszczenia reklamy, ktéra ukazata sie poprzednim numerze.

12. Wydawca ma prawo do odmowy przyjecia materiatéw nie nadajacych sie
do reprodukgji z powodu ztej jakosci lub nie odpowiadajacych parametrom
technicznym.

13. Jezeli materiaty dostarczone do reprodukcji maja by¢ zwrdcone Zlecenio-
dawcy, nalezy to wyraZnie zaznaczy¢ w zleceniu.

14. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo pobierania opfat za przygotowanie
materiatéw poligraficznych. W ramach zlecenia istnieje mozliwos¢ dokona-
nia 3 poprawek.

Polskie Wydawnictwo Rolnicze Sp. z o0.0.

15. Sugestie odnosnie umiejscowienia reklam przy okreslonym temacie re-
dakcyjnym (nie dotyczy blokdw ogtoszeniowych) moga byc¢ spetnione tylko
w przypadku okreslonych wielkosci, terminowego zlecenia i w miare mozli-
wosci technicznych.

16. Za ogtoszenie przyjete po terminie przyjmowania ogtoszen oraz za eks-
presowe przygotowanie materiatw poligraficznych pobierana bedzie opta-
ta dodatkowa do wysokosci 40% wartosci ogtoszenia.

17. Formaty 1/4 strony (88x125 mm) w czesci redakcyjnej zeszytu taczone s
ze sobg tworzac format 1/2 strony.

18. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych ogto-
szeft oraz ma prawo odmoéwi¢ zamieszczenia reklamy i wkiadki jesli ich
tres¢ lub forma pozostaja w sprzecznosci z linig programowg i charakterem
publikacji Wydawcy. Dostarczone przez Zleceniodawce materiaty nie moga
narusza¢ dobrych obyczajéw, a ich publikacja nie moze stanowi¢ czynu nie-
uczciwej konkurengji.

19. Maksymalne odszkodowanie w przypadku uzasadnionej i przyjete; rekla-
magji to ponowna publikacja poprawnej reklamy.

20. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne btedy powstate w
procesie druku, wynikajace z wadliwosci dostarczonych przez Zleceniodawce
materiatow reklamowych.

21. Reklamacje dotyczace reklam przyjmowane sa w terminie 14 dni od daty
ukazania sie reklamy, w formie pisemnej.

22. Ptatnosci za wykonanie zlecenia dokonywane s3 w formie przelewéw na
konto Banku Pekao S.A. 93 1240 6609 1111 0000 4934 1504.

23. W przypadku firm polskich faktury wystawiane s3 po ukazaniu sie ogto-
szenia, a ptatnos¢ musi nastapic do 14 dni od daty wystawienia faktury. W
przypadku firm zagranicznych obowiazuje w 100% przedptata przed ukaza-
niem sie ogtoszenia.

24. W przypadku opéznienia ptatnosci Zleceniodawca zostaje obcigzony
odsetkami 0,082% za kazdy dzier zwtoki. Wydawca zastrzega sobie prawo
wstrzymania druku reklam w razie nieoptacenia trzech rachunkéw. Wzno-
wienie reklam moze nastapi¢ po uregulowaniu zalegtosci, nowe reklamy
beda przyjmowane na zasadach przedptaty.

25. Prosimy o przestanie wzoru kolorystycznego - proof (umozliwi to kontro-
le zgodnosci kolorystycznej druku i jego ewentualna reklamacje).

26. Dopuszczalna tolerancja odchylenia barw w druku offsetowym wynosi
95% zgodnosci.

27. W przypadku przedterminowego zerwania umowy naliczane beda kary
pieniezne od wysokosci niestusznie naliczonego rabatu.

28. Zaméwienie reklamy oznacza akceptacje powyzszych warunkow sprze-
dazy.

29. W sprawach spornych nie ujetych w powyzszych zasadach obowiazuja
przepisy Kodeksu Cywilnego.

PWR

wydawnictwo

ul. Metalowa 5, 60-118 Poznan

tel. 61 869 06 30, fax 61 867 98 65, e-mail: bok@pwr.agro.pl



